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PieaugoSas izmaksas uznémumiem rada nepiecieSamibu rtpigak
analizét finansu raditajus, meklét iespéjas resursu izmantoSanas
optimizacijai un balstTt stratégiskos Iémumus datos. Saja procesa
TpasSi nozimiga ir izmaksu segmentacija, kas sniedz skaidru
priekSstatu par uznémuma finansialo situaciju.

|lzmaksu segmentacija ietver izmaksu sadali$anu logiskas un
jégpilnas kategorijas, lai analizétu to ietekmi uz uznémuma finansu
stavokli. Sis process lauj identificét iespéjas izmaksu
samazinasanai, uzlabot darbibas efektivitati un pienemt datos
balstitus stratégiskus [Emumus. Tapat izmaksu segmentacija ir
nepiecieSama parskatu sagatavoSanai, kas ir batiski IEmumu
pienemsSana gan razoSanas, gan pakalpojumu uznémumos.

Dati analizei

Lai nodroSinatu precizu un jégpilnu izmaksu segmentaciju, ir
nepiecieSams ievakt visaptveroSus un kvalitativus datus analizei.

|lzmaksu segmentacijai var izmantot:

. finandu datus — informaciju par pardoSanas apjomiem,
iepirkumiem, pakalpojuma izmaksas, rékiniem un
pamatlidzekliem (iegades vértiba, nolietojums un
uzturéSanas izmaksas);

« piegades kédes datus — informé&ciju par piegadataju cenam
(preCu un pakalpojumu cenas, atlaides, piegades



nosacijumi) un krajumu aprites raditajiem (krajumu
apgrozijums, uzglabasanas izmaksas, nolietojums);

. darbibas datus — resursu izmantoSanas raditajus (iekartu
noslodze, energijas patérins, materialu izlietojums) un
darbibas efektivitates raditajus (piegades laiki, kludu
procents, klientu apkalpoSanas laiks);

. cilvékresursu datus — informaciju par darbaspéka izmaksam
un noslodzi (nostradatas stundas, darbinieku algas,
piemaksas, darbinieku produktivitate);

« klientu datus — demografiskos datus (klientu vecums,
atraSanas vieta, nozare), datus par klienta dzives cikla
vertibu (potencialais ienémumu apjoms visa sadarbibas
perioda laika) un datus par darjjumu vesturi (iegadatie
produkti vai pakalpojumi, apkalpoSanas gadijumi);

« tehnologiju datus — ar programmatiiru un aparatdru saistitas
izmaksas (licences, uzturéSana, atjauninajumi) un
tehnologiskas infrastruktiras pakalpojumi (serveri, tikli, datu
centri).

Tikpat svarigi ir pievérst uzmanibu datu kvalitatei. Tas ietver datu
attiriSanu, lai likvidétu dublikatus, izlabotu kltdas un novérstu datu
anomalijas, kas var nepamatoti sniegt neprecizus analizes
rezultatus.

Ja uznémums izmanto vairadkas datu sistémas, datu apvienoSana
no dazadiem avotiem (pieméram, iek§&jo procesu parvaldibas
sistemam (ERP), klientu datu parvaldibas sistemam (CRM),
“Excel” datném u. c.) var bat loti vértiga, jo ta nodrosina pilnigaku
datu ainu un var sniegt batiskas prieksrocibas.

Datu dimensijas ir kritériji, péc kuriem strukturé datus, — tipiskakas
dimensijas ir departaments, izmaksu centrs, projekts, produkts un
periods. Lai analize batu pilnvertiga, Sos kritérijus nepiecieSams
piemérot gan izmaksam, gan ienémumiem. Optimalais datu
strukturéSanas kritériju skaits ir no astoniem lidz 12, untas ir



atkarigs no uznémuma specifikas. Sads apjoms nodrosina
lTdzsvaru starp detalizacijas pakapi un parskatamibu.

Pieejamie riki

Pareizu riku izvéle ir batiska veiksmigai izmaksu segmentacijai.
Nemot véra, ka katram uznémumam ir unikalas vajadzibas un
prasibas, izvéloties rikus, ir ripigi jaizverté, vai uznémuma riciba
esoSie resursi sp€j nodroSinat uzdevuma veikSanu.

Popularakie riki izmaksu segmentacijai ir:
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. izklajlapas (“Excel’, “Google Sheets”) — piemérotas datu
ievakSanai un sakotné&jai analizei. Datu pirmreizéjai izpétei
tiek izmantotas funkcijas un rakurstabulas (pivot tables);

« datu noliktavas (“Google BigQuery”, “Amazon Redshift”)

— paredzétas lielu datu apjomu apstradei un analizei;

« datu transformacijas riki (“Alteryx”, “Power Query”, pielagoti
skripti) — automatizé datu attiriSanu, transformaciju un
integraciju;

« lielo datu apstrades sistemas (“Apache Spark”) — nodroSina
iespéju apstradat |oti lielus datu apjomus, izmantojot paralélo
apstradi uz vairakiem datoriem, tadé&jadi ievérojami paatrinot
datu apstrades laiku;

« biznesa informacijas platformas (“Power BI”, “Tableau”,
“Looker”) — lauj vizualizét datus, izveidot interaktivus
informacijas panelus un generét parskatus.

Segmentacijas process

Pirmais solis ir datu vakSana un pirmapstrade. Proti, jaapkopo dati
no dazadiem avotiem un jasagatavo tie turpmakai analizei. Péc
tam javeic datu attiridana. Sim noldkam var izmantot tadus rikus
ka “Power Query” vai “Alteryx”.

Talak jaievieS segmentacijas logika, proti, jadefiné izmaksu
kategorijas, kas atbilst biznesa vajadzibam, un japiemeéro



segmentacijas noteikumi. To var paveikt, izmantojot “Alteryx”,
“Excel” funkcijas, pielagotus skriptus vai citus piemérotus rikus.
Pé&c tam javeic pamatosana un pielagoSana — japarskata
segmentétie dati, lai parliecinatos, ka segmentacija atbilst
paredzétajam mérkim. Ja nepiecieSams var pielagot
segmentacijas logiku, izmantojot vizualizacijas rikus, lai labak
izprastu datus.

NoslédzoSais posms ir parskatu generéSana un vizualizacija

— jaizveido interaktivi informacijas paneli un jasagatavo parskati,
izmantojot biznesa informacijas platformas, lai atvieglotu datu
analizi un Ilémumu pienemsanu.

Tomeér janem veéra, ka konkrétie soli un riki var atskirties atkariba
no uznémuma vajadzibam, datu pieejamibas un izmantotajam
tehnologijam.

Parskati lemumu pienemsanai

Péc datu segmentacijas var sagatavot dazadus parskatus, kas
palidz pienemt pamatotus Iémumus:

« piegadataju cenu un izmaksu analize: lauj identificét
neizdevigus nosacijumus un veicina labaku cenu politiku vai
llguma noteikumus, izprotot izmaksu tendences un
piegadataju rezultatus;

« darbaspéka izmaksu analize: uzlabo personala
komplektéSanu un samazina administracijas izmaksas;

« pakalpojumu sniegSanas rezultatu analize: lauj novértét
pakalpojumu sniegSanas efektivitati, klientu apmierinatibu un
apkalpoSanas kvalitati;

« krajumu aprites parskati: uzlabo krajumu ITmeni un samazina
uzglabasanas izmaksas;

« pamatlidzeklu parvaldibas analize: analizé pamatlidzeklu
izmantojumu un nolietojumui;



. klientu rentabilitates analize: izverté dazadu klientu
segmentu rentabilitati un lauj izmantot So informaciju
marketinga un pardoSanas stratégijas;

« uzcenojumu analize: izverté iekSgrupas un nesaistitu
uznémumu uzcenojumus, lai nodrosinatu atbilstibu tirgus
standartiem.

Lai veiksmigi veiktu izmaksu segmentaciju, ir svarigi ievakt
kvalitativus datus, izmantot atbilstoSus rikus un pielagot
segmentacijas logiku konkréta uznémuma specifikai. Katram
uznémumam piemtt unikalas Tpasibas, kuras janem véra. Tadeél
nepiecieSamas attiecigas nozares specialista zinasanas — lai
atklatu un ieviestu unikalajam kontekstam pielagotas nianses, ka
ari parliecinatos par izveidoto atskaiSu atbilstibu uznémuma
vajadzibam.



