Latvijas patéréetaju uzvediba dominé izteikta taupiSanas
stratégija

Avots: Marketinga agentira Frank

Saglabajoties nenoteiktibas apstakliem ekonomika, iekSpolitika un
geopolitika, Latvijas patérétaju uzvedibd dominé izteiktas taupiSanas
stratégija, jo 48% respondentu biezak meklé akcijas un atlaides, savukart
32% atzinuSi, ka jau sakuSi iegadaties letakas preces. Tas noskaidrots
marketinga agentiras "Frank” veiktaja iedzivotaju aptauja.

Vaicajot Latvijas iedzivotajiem, ka pedé&ja gada laika ir mainijusies
vinu iepirkSanas paradumi, atklajas, ka gandriz puse jeb 48% cilvéku
biezak meklé atlaides un akcijas. Savukart 32% noradija, ka izvélas
leétakus produktus, bet vél 28% pauda, ka salidzina cenas pirms pirkuma
veikSanas. Tikai 6% sacija, ka vél arvien izvélas dargakas un
kvalitativakus produktus. Rezultati liek secinat, ka valda izteikta jutiba pret
cenam.

Vel aptaujas ietvaros tika vaicats, cik svariga preCu un pakalpojumu
izvélé ir cena. 65% respondentu noradija, ka ta ir loti svariga vai izSkirosa,
savukart 14% pauda, ka visbiezak izvélas viszemako cenu. Tikai 2%
iedzivotaju sacija, ka viniem cena nemaz nav svariga.

Analiz&jot datus Skérsgriezuma var secinat, ka visizteiktak paradumi
mainijusies vecuma grupa no 30 lidz 39 gadiem, kur 48% sacija, ka
biezak izvélas letakus produktus, 56% pauda, ka meklé atlaides un
akcijas, bet tikai 21% noradija, ka paradumi nav butiski mainijusies.
“lepazistoties ar aptaujas rezultatiem, varam secinat, ka, jo augstaKki
ienakumi, jo stabilaki iepirk§anas paradumi,” saka marketinga agentiras
“Frank” vadoSais partneris Ritvars MacieSa, “iedzivotaji cenSas tauptt, jo
grati prognozét, ka iekSpolitiskie un geopolitiskie notikumi pasaulé
ietekmeés ekonomiku Latvija un katru cilvéku individuali.”

Vél iedzivotajiem tika vaicats, cik liela méra reklama ietekmé pirkumu
izvéli. Vairak neka divas treSdalas jeb 66% apgalvoja, ka reklama vinu



izvéli ietekmé maz vai nemaz, kameér 10% noradija, ka reklamai ir batiska
ietekme. Katrs piektais jeb 20% respondentu noradija, ka reklamas
ietekme atkariga no precu vai pakalpojumu kategorijas, atzistot, ka tas ir
vairak ka “papildu faktors”, nevis galvenais izvéles noteicéjs.

Interesanti, ka digitalie kanali joprojam ir priek§gala, jo informaciju par
produktiem un pakalpojumiem socialajos tiklos ka ietekmé&josSu atzina
37% iedzivotaju, kam seko televizija ar 19% un video platformas interneta
ar 18%. “Lai gan varétu Skist, ka reklama musu ikdienu neietekmé vai
ietekmé minimali, patiesiba ta ir loti butisks instruments misu izvélés, kas
Ipasi attiecas uz atlaidem un akcijam, jo ka gan citadi cilvéki par tam
varétu uzzinat,” saka R.Maciesa, piebilstot, ka pasreiz uznémumiem butu
ripigi japardoma savas marketinga stratégijas, nevis atsakoties no
reklamam, bet gan izvietojot tas gudri un mérktiecigi.

ledzivotaju aptauju péc “Frank” pasitijuma veica “DMS Analytics”
2026.gada aprilt, kur piedalijas 500 respondentu vecuma lidz 74 gadiem.



